Servigo Piiblico Federal
Conselho Federal de Medicina Veterinaria

RESOLUGAO N2 1649, DE 13 DE JUNHO DE 2025

Estabelece critérios para normatizar
a propaganda e publicidade no
dmbito da Medicina Veterindria e
da Zootecnia.

O CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA - CFMV, no
uso das atribui¢des que lhe sao conferidas pela alinea “f” do artigo 16
da Lei n25.517, de 23 de outubro de 1968,

RESOLVE:

Art. 12 Estabelecem-se os critérios para a realizacdo da
propaganda e publicidade no ambito da Medicina Veterindria e da
Zootecnia.

Art. 22 Para fins desta Resolugdo, considera-se:

I- concorréncia desleal: acdo voltada a criar uma injusta
vantagem competitiva e que compreenda alguma das a¢des listadas
no Anexo Unico;

Il — conduta anticompetitiva: qualquer pratica adotada por um
agente econGmico que possa, ainda que potencialmente, causar danos
a livre concorréncia, mesmo que o infrator ndo tenha tido intencdo de
prejudicar o mercado;

Il - conduta discriminatéria: pratica na qual o agente econémico
utiliza o seu poder de mercado para fixar precos diferentes para o
mesmo produto ou servigo, discriminando-os entre compradores, de
forma a se apropriar de parcela do excedente do consumidor e assim
elevar os seus lucros;
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IV -preco predatdrio: pratica deliberada de pregos abaixo do
custo visando eliminar concorrentes para, posteriormente, explorar o
poder de mercado angariado com a pratica predatéria;

V — propaganda: forma de comunicagao estratégica que busca
influenciar a opinido, comportamento ou decisGes de um publico-
alvo, promovendo ideias, produtos ou servicos com fim de alcangar
objetivos especificos, como aumentar vendas, atrair clientes, informar
ou modificar percepgdes, distinguindo-se por seu cardter persuasivo;

VI —propaganda enganosa: qualquer modalidade de informacao
ou comunicacdo de carater publicitario inteira ou parcialmente falsa
ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissao, capaz de induzir em
erro o destinatdrio da mensagem arespeito da natureza, caracteristicas,
qgualidade, quantidade, propriedades, origem, e quaisquer outros
dados sobre produtos e servigos;

VIl- propaganda abusiva: a publicidade discriminatéria
de qualquer natureza que incite a violéncia, explore o medo ou a
supersticdo, aproveite-se da deficiéncia de julgamento e inexperiéncia
do individuo, desrespeite valores ambientais ou que seja capaz de
induzir o tomador de servico a se comportar de forma prejudicial ou
perigosa a saude ou seguranca proépria, de terceiros ou dos animais;

VIII- publicidade: a divulgacdo publica, veiculada por qualquer
forma ou meio de comunicacdo, de atividade profissional resultante
de iniciativa, participagdo e/ou anuéncia do médico-veterinario ou
zootecnista, incluindo aquelas relacionadas a participacdao em eventos de
natureza comercial, recreativa, informativa, institucional ou educacional;

IX — redes e midias sociais: plataformas digitais que permitem
a interacdo e o compartilhamento de informacodes, ideias, contetdos e
experiéncias entre individuos ou grupos de pessoas;
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X — sensacionalismo: pratica de comunicacdo tendenciosa
gue busca atrair a atengdo do publico mediante exagero ou distorcao
dos fatos em detrimento da precisdo, da objetividade, da ética e da
responsabilidade;

XI-venda casada, condicionada, conjugada ou cruzada: pratica
na qual a venda de determinado produto ou servico é vinculada,
desnecessaria e injustificadamente, a venda de outro para o mesmo
cliente;

Art. 32 Os profissionais respondem eticamente pela divulgacdo
de matérias enquanto ofertantes diretos dos servigos, responsaveis
técnicos, proprietarios ou diretores de estabelecimentos.

Art. 42 A publicidade e a propaganda profissional, assim como
a dos estabelecimentos, devem respeitar os principios éticos, nao
implicando jamais em deslealdade, engano ou abuso.

§ 12Nosestabelecimentos deve-se asseguraraafixacdo,emlocal
visivel, do Certificado de Registro e da Anotacdao de Responsabilidade
Técnica.

§ 29 O profissional, ao divulgar a respectiva formacao,
inclusive cursos livres, residéncias, programas de aperfeicoamento,
especializacbes ou especialidades académicas ou praticas, deve se
preocupar em dar publicidade e transparéncia a veracidade das
informagdes, de modo a transmitir seguranca aos tomadores de
servigo.

§ 32 Na publicidade de estabelecimentos veterindrios deve
constar o nome e numero de inscricao do responsavel técnico da matriz
ou da filial e, conforme o caso, do médico-veterindrio responsavel pela
aprovacao técnica da acao publicitaria.
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Art. 52 Publica¢Oes e postagens de terceiros e/ou pacientes
gue venham a ser compartilhadas ou repostadas pelo profissional nas
respectivas redes e midias sociais passam a ser consideradas como
publicagbes proprias para fins de aplicacdo das regras previstas nesta
Resolucao.

Art. 62 E vedado ao profissional:

| - a divulgacdo publicitaria ou pratica de qualquer acdo que
se caracterize como concorréncia desleal, propaganda enganosa,
abusiva, sensacionalista;

Il - divulgar equipamento, medicamentos ou outros produtos
sem registro nos drgdos competentes, quando deveriam té-lo;

llI- participar de propaganda ou publicidade de medicamento,
insumo, equipamento, alimento e qualquer outro produto ou servico
gue garantam resultados;

IV - fazer propaganda ou publicidade de tratamento, método
ou técnica desprovidos de comprovacao cientifica;

V - divulgar valores ou tabelas referenciais de cirurgias ou
procedimentos clinicos que, em razao das peculiaridades de cada
paciente, tais como espécie, raca, idade, peso, sexo e histdrico
clinico, exijam a prévia avaliacdo e o completo dimensionamento da
assisténcia, inclusive riscos;

VI- divulgar ou associar a prestacdo dos seus servicos de
modo anticompetitivo, tais como condutas discriminatérias ou precos
predatdrios, ou a venda casada, bem como de modo a priorizar o lucro
em detrimento dos valores éticos e da qualidade da atuagdo técnica;
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VIl - veicular publicidade de produtos, logomarcas e logotipos
de terceiros em documentos produzidos tecnicamente no dmbito do
exercicio profissional.

Art. 72 O profissional, ao se valer de qualguer meio de
divulgagdo, prestar informagdes, conceder entrevistas e publicar
artigos que tratem de temas relativos a profissdao deve se portar como
representante da Medicina Veterindria ou da Zootecnia e, assim,
abster-se da prdtica de atos que se caracterizem como concorréncia
desleal ou propaganda enganosa, abusiva ou sensacionalista.

§ 12 Em entrevistas, debates ou qualquer exposicdo para
publico leigo a respeito das profissdes, fica o profissional obrigado a
declarar seus conflitos de interesse, quando houver.

§ 22 Caso o profissional discorde do teor da matéria jornalistica
a ele atribuida e que infrinja esta Resolucdo, deve encaminhar
expediente retificador ao responsavel pela publicacdo e dar ciéncia ao
Conselho Regional de Medicina Veterinaria.

Art. 82 Para uso de imagens ou outras informagdes de pacientes
ou respectivos responsaveis, o profissional deve observar as normas
de regéncia, tais como o Codigo Civil e, conforme o caso, a Lei Geral de
Protecdo de Dados.

Art. 92 Os Conselhos Regionais poderdo manter Comissao de
Publicidade e Divulgacdo com o fim de apreciar matérias e emitir pareceres
sobre questdes suscitadas no ambito da Publicidade dos profissionais.

Art. 10. O CRMV, ante a identificacdo de inobservancia desta
Resolucdo, deverd primeiramente proceder a convocagdao do(s)
profissional(is) envolvido(s) para dele obter esclarecimentos e a ele
fornecer orientagdes voltadas a, em prazo a ser fixado pelo Regional,
regularizacao.
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§ 12 A ndo regulariza¢do na forma e prazo fixados pelo Regional
ensejara a instauracao, exofficio, de processo ético-disciplinar.

§ 22 Na hipdtese de reiterados comportamentos contrdrios
a esta Resolucdo o CRMV estara desobrigado de proceder a nova
convocagado prévia e, assim, instaurar exofficio o processo ético-
disciplinar, o qual devera ser instruido da integra das convocacdes e
orientagdes anteriores.

Art. 11. O CFMV editarda manual com orientacdes para
cumprimento desta Resolugdo, caso necessario.

Art. 12 Esta Resolucdo entrard em vigor 120 (cento e vinte)
dias apods a sua publicacao.

Ana Elisa Fernandes de Souza Almeida José Maria dos Santos Filho
Presidente Secretario-Geral
CRMV-BA n2 1130 CRMV-CE n2 0950

Publicado em: 18/06/2025 | Edi¢do: 114 | Sec¢do: 1 | Pagina: 130
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ANEXO UNICO

Para os fins do inciso | do artigo 22 da Resolu¢do do CFMV n?
1649, 13 de junho de 2025, configuram concorréncia desleal:

| - publicar, por qualquer meio, falsa afirma¢dao em detrimento
de concorrente com o fim de obter vantagem;

Il - prestar ou divulgar, acerca de concorrente, falsa informacao
com o fim de obter vantagem;

Il - empregar meio fraudulento para desviar, em proveito
proprio ou alheio, clientela de outrem;

IV - usar ou imitar expressao ou sinal de propaganda alheios
de modo a criar confusdao entre os produtos, estabelecimentos ou
Servigos;

V - usar indevidamente de nome comercial, titulo de
estabelecimento ou insignia alheios ou vender, expor ou ofertar
a venda, ter em estoque produto ou ofertar servicos com essas
referéncias;

VI - substituir, pelo seu préprio nome ou razdao social e
em produto de outrem, o nome ou razdo social deste sem o seu
consentimento;

VIl - atribuir, como meio de propaganda, recompensa ou
distingao que nao obteve;

VIl - vender, expor ou oferecer a venda, em recipiente ou
invélucro de outrem, produto adulterado ou falsificado, ou dele se
utilizar para negociar com produto da mesma espécie, embora nao
adulterado ou falsificado;
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IX - dar ou prometer dinheiro ou outra utilidade a empregado
de concorrente, para que o empregado, faltando ao dever do emprego,
Ihe proporcione vantagem;

X - receber dinheiro ou outra utilidade, ou aceitar promessa
de paga ou recompensa, para, faltando ao dever de empregado,
proporcionar vantagem a concorrente do empregador;

Xl - divulgar, explorar ou utilizar-se, sem autorizacdo, de
conhecimentos, informacdes ou dados confidenciais, utilizaveis na
industria, comércio ou prestacdo de servicos, excluidos aqueles que
sejam de conhecimento publico ou que sejam evidentes para um
técnico no assunto, a que teve acesso mediante relacdo contratual ou
empregaticia, mesmo apds o término do contrato;

Xll - divulgar, explorar ou utilizar-se, sem autorizacao, de
conhecimentos ou informagcdes a que se refere o inciso anterior,
obtidos por meios ilicitos ou a que teve acesso mediante fraude;

XIII - vender, expor ou oferecer a venda produto, declarando
ser objeto de patente depositada, ou concedida, ou de desenho
industrial registrado, que ndo o seja, ou menciona-o, em anuncio ou
papel comercial, como depositado ou patenteado, ou registrado, sem
o ser;

XIV - divulgar, explorar ou utilizar-se, sem autorizagdao, de
resultados de testes ou outros dados ndo divulgados, cuja elaboracao
envolva esforco considerdvel e que tenham sido apresentados
a entidades governamentais como condi¢do para aprovar a
comercializagdo de produtos.
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Modulo I - Regimentos

Res. 1649/2025

DIARIO OFICIAL DA UNIAO - secio 1

ISSN 1677-7042 Ne 114, quarta-feira, 18 de junho de 2025

TRIBUNAL REGIONAL FEDERAL DA 42 REGIAO
PORTARIA N 593, DE 17 DE JUNHO DE 2025

O PRESIDENTE DO TRIBUNAL REGIONAL FEDERAL DA 42 REGIAO, no uso de suas
atrbuicSes legais @ regimentals e tendo em vista o disposto no artigo 3¢ da Resolugdo CIF
7, de 24 de outubro de
Considerando o mspusm no OFICIO N. 0731750/CIF, de 16 de junho de 2025,
resolve:
12 Fica indisponivel para empenho e movimentagdo financeira o valor de
RS 172865000 (um milhdo, setecentos e vinte e oito mil seiscentos e cinguenta reais)
consignados 3s unidades da Justica Feder: 2 e 20 da 47 Regi
Grgamentaria de 2025 e seus crédiios adicionais.
1. 29 Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

FERNANDO QUADROS DA SILVA
TRIBUNAL DE JUSTICA DO DISTRITO FEDERAL E DOS TERRITORIOS
PORTARIA GPR N¢ 327, DE 17 DE JUNHO DE 2025

Q PRESDENTE DO TRBUNAL DE IUSTICA DO DISTAITO FEDERAL € 0OS

al, com no paragrafo tinico do artigo

24'da Lei n. 11,416, de 15 de dezembro e 2006, publicada no Didrio Ol da Unido, Secio 1

do dia 19 de dezembro de 2006, e tendo em vista o contido no Processo SEI 0021349/2025,
resolve:

© Agregar os valores das Funcdes Comissionadas abaixo relacionadas,
conforme quadro a seguir:

§ 32 Na publicidade de estabelecimentos veterinrios deve constar o nome
e nimero de inscricio do responsavel técnico da matriz ou da filial e, conforme o
caso, do médico-veterinario responsavel pela aprovagio técnica da acdo publicitéria.

Art. 52 PublicacBes e postagens de terceiros e/ou pacientes que venham a
ser compartilhadas ou repostadas pelo profissional nas respectivas redes e midias
sociais passam a ser consideradas como publicagdes préprias para fins de aplicagio das
regras previstas nesta Resolucdo.

Art. 62 E vedado ao profissional

| - a divulgacio publicitéria ou pratica de qualquer agdo que se caracterize
concorréncia desleal, propaganda enganosa, abusiva, sensacionalista;

Il - divulgar equipamento, medicamentos ou outros produtos sem registro
nos 6rgdos competentes, quando deveriam té-lo;

lil- participar de propaganda ou publicidade de medicamento, insumo,
equipamento, alimento e qualquer outro produto ou servico que  garantam
resultados;

IV - fazer propaganda ou publicidade de tratamento, método ou técnica
despmvldos de mmpreva;ao cientifica;

- divulgar valores ou tabelas referenciais de cirurgias ou procedimentos
clinicos que, em razo das peculiaridades de cada paciente, tais como espécie, raa,
idade, peso, sexo e histérico clinico, exjam a prévia avaliagdo e o completo
dimensionamento da assisténca, inclusive riscos
ou associar a prestacio dos seus servicos de modo
anmcompemw i oo condutas dscrmimasérae ou pregos predatérios, ou & venda
casads, bem como de modo a priorizar o lucro em detrimento dos valores étcos ¢ da
qualidade da atuagdo té

Il - veicular publmdzde de predu(os, \ogomarcas e logotipos de terceiros
0 do exercicio profissional.

como

Art 72 O profissional, ao se va\er de qua\quer meio ulgagdo, prestar
Concader entrevistas & publicar artigos que tratem de tomas relativos 3

sem| cadgaec p— . L

1 e - as2 10 em roduzidos
el . st

P Y . . asam

4 o ccor s as 151

Art. 2¢ tiizar o valo total especifcado no artigo 1¢ para criagio das. runcaes
c abai onforme quadro a seguir:

proﬁssao deve se portar como representante da Medicina Veterindria ou da Zootecnia
e, assim, abster-se da pratica de atos que se caracterizem como concorréncia desleal
ou propaganda enganosa, abusiva ou sensacionalista

§ 12 Em entrevistas, debates ou qualquer exposicdo para publico leigo a

respeito das profissdes, fica o profissional obrigado a declarar seus conflitos de

e | ) uor
1 815052 interesse, quando_houver.

2 w1505 2° Caso o profissional discorde do teor da matéria jornalistica a ele
3 s s sims atribuida e que infrinja esta Resolugdo, deve encaminhar expediente retificador ao
n s 1 pela publicagio e dar ciéncia a0 Conselho Regional de Medicina
s sssom Veterindria.

= sz Art. 82 Para uso de imagens ou outras informagdes de pacientes ou

Art. 32 Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.
Des. WALDIR LEONCIO JUNIOR

Entidades de Fiscalizagdo
do Exercicio das Profissdes Liber:

3

respectivos responséveis, o profissional deve observar as normas de regéncia, tais
como o Cédigo Civil e, conforme o caso, a Lei Geral de Protegdo de Dados.

Art. 92 Os Conselhos Regionais poderdo manter Comissdo de Publicidade e
Divulgagio com o fim de apreciar matérias e emitir pareceres sobre questdes
suscitadas no ambito da Publicidade dos profissionais.

(Art. 10. O CRMV, ante a identificagdo de inobservancia desta Resolugdo,

proceder a

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA
RESOLUGAO N2 1.649, DE 13 DE JUNHO DE 2025

Estabelece critérios para normatizar a propaganda
& publicidade o 3mbito d Medicna Vetennaria o
da Zootecnia

O CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA - CFMV, no uso das
atribuigdes que Ihe sio conferidas pela alinea "f' do artigo 16 da Lei n? 5.517, de 23
de outubro de 1968, Resolve:

1¢ Estabelecem-se os critéios para 3 realizagdo da propaganda e
publcdade 1o 0 ambito da Medicina Veterindria e da Zootecnia

Gesta Resolucdo, considera-se:

I canconrindin” dedeal a3 oltada 3 crar uma injusta vantagem
iva e que compreenda alguma das acdes listadas no Anexo Unic

Il - conduta anticompetitiva: qualquer prética admada por um agente
econdmico que possa, ainda que potenciamente, causar danos 3 Iivre concorréncia,
mesmo que o Infrator ndo tenha tido intencdo de preudicar o mercado;

1l - conduta discriminatdria: pratica na qual o agente economico utiliza o
seu poder de mercado para fixar precos diferentes para o mesmo produto ou servigo,
disriminando-os entre compradores, de forma a se apropriar de parcela do excedente

o consumidor e assim elevar os seus lucros;

prego predatorio: prética dellberada de pregos abaxo do custo visando
eliminar concorrentes para, posteriormente, explorar o poder de mercado angariado
com a pra(\(a predatéria;

- propaganda: forma de comunicagdo estratégica que busca influenciar a
opinizo, comportamento ol GeckBes da um. pUo-ave, Hromavents Heios, produtos
ou servigos com fim de alcancar objetivos especificos, como aumentar vendas, atrair
clientes, informar ou modificar percepgdes, distinguindo-se por seu carater
persuasivo;

VI - propaganda enganosa: qualquer modalidade de informagdo ou
comunicacio de carater publicitario inteira ou parcialmente falsa ou, por qualquer
outro_modo, mesmo_por_omissdo, capaz de induzir em erro o destinatdrio da
mensagem a respeito da natureza, qualidade,
origem, e quaisquer outros dados sobre produtos e servico:

VI propaganda sbusiva: 3 publiadade discriminatdria de qualquer natureza
que incite & violéncia, explore 0 medo ou a supersticao, aproveite-se da deficiéncia de
julgamento e inexperiéncia do individuo, desrespeite valores Sentals oy que seja
capaz de induzir o tomador de servigo a se comportar de forma prejudicial ou perigosa
4 saude ou seguranca propria, de terceiros ou dos animais;

VIll-publicidade: a divulgagdo publica, veiculada por qualquer forma ou
meio de comunicacdo, de atidade profissonal resultante de Iniiativ, partcpagao
e/ou anuéncia do médi tecnista, incluindo aquelas
participagio em eventos de natureza comercial, recréativa, Informative, Insttucional ou
educacional;

IX - redes e midias sociais: plataformas digitais que permitem a interaio e
o compartilhamento de informacdes, ideias, conteudos e experiéncias entre individuos
ou grupos de pessoas;

prética de que busca atrair a
acio ds piblico mediante exsgero ou msmr;ao dos fatos em detrimento da
precisao, da ética e da
enda (asada, (undlcmnada, (un]ugada ou cruzada: pratica na qual a
venda de determinado, produto ou . serig. & vinculada, Gesnecessana ¢
injustificadamente, a venda de outro para 0 mesmo cliente;
3905 profissionais respondem eticamente pela divulgagio de matérias

Gele abte excirecimentos &3 e
fixado pelo Regional, regularizado.
2 A ndo regularizagio na forma e prazo fixados pelo Regional ensejara
# instauragh, Exufﬁcm, de processo ético-disciplinar.
a hiptese de reiterados comportamentos contrarios a esta Resolugdo
o CRMY estars desobngadc de proceder a nova convocagio prévia e, assim, instaurar
exofficio o processo ético-disciplinar, o qual devera ser instruido da integra das
convoca;ﬁes e orientagdes anteriores.
Art. 11. O CFMV editard manual com orientacdes para cumprimento desta
Resolugdo, caso necessario.
Art. 12 Esta Resolugdo entrara em vigor 120 (cento e vinte) dias apds a sua

fornecer orientages voltadas a, em prazo a ser

publicagao.

ANA ELISA FERNANDES DE SOUZA ALMEIDA
Presidente do Conselho

JOSE MARIA DOS SANTOS FILHO
Secretario-Geral

ANEXO UNICO

Para os fins do inciso | do artigo 2¢ da Resolugdo do CFMV ne 1649, 13 de
junho de 2025, configuram concorréncia desleal:

I - publicar, por qualquer meio, falsa afirmagio em detrimento de
concorrente com o fim de obter vantagem;

Il - prestar ou divulgar, acerca de concorrente, falsa informagao com o fim
de obter vantagem;

Iil - empregar meio fraudulento para desviar, em proveito préprio ou alheio,
clientela de outrem;

IV - usar ou imitar expressdo ou sinal de propaganda alheios de modo a
criar confusio entre os produtos, estabelecimentos ou servicos;

" Sear indevidamente. 46 home comercial, tiule de estabelecimento o
insignia alheios ou vender, expor ou ofertar & venda, ter em estoque produto ou
ofertar servicos com essas referéncias

substitir, pelo seu proprio nome ou razio socil ¢ em produto de
outrem, o nome ou razio e sem 0 seu consentimento;
VIl - atribuir, como meio de propaganda, recompensa ou distinggo que ndo

obteve;
VIII - vender, expor ou oferecer 3 venda, em recipiente ou invélucro de
outrem, produto adulterado ou falsificado, ou dele se utilizar para negociar com
produto da mesma espécie, embora ndo adulterado ou falsificado;

IX - dar ou prometer dinheiro ou outra utilidade a empregado de
concorrente, para que o empregado, faltando ao dever do emprego, lhe proporcione
antagem;

X - receber dinheiro ou outra utiidade, ou aceitar promessa de paga ou
recompensa, para, faltando ao dever de empregado, proporcionar vantagem a
concorrente do empregador,
1 - divulgar, explorar ou utiizar-se, sem autorizagdo, de conhecimentos,
informagées ou dados confidenciais, utilizveis na inddstria, comércio ou prestagdo de
seMWs, excluidos aqueles que sejam de conhecimento publico ou que sejam evidentes
técnico no assunto, a que teve acesso mediante relagio contratual ou
empregaum, mesmo apés o término do contrato;
X - divulgar, explorar ou utilizar-se, sem autorizagdo, de conhecimentos ou

enquanto ofertantes diretos dos  servicos,
diretores de estabelecimentos.

Art. 42 A publicidade e a propaganda profissional, assim como a dos
estabelecimentos, devem respeitar os principios éticos, ndo implicando jamais em
deslealdade, engano ou abuso.

12 Nos estabelecimentos deve-se assegurar a afixagdo, em local visivel, do
Certificado de Registro e da Anotacdo de Responsabilidade Técnica.

§ 22 O profssional, 20 divulgar 2 respectiva formacdo, inclusive cursos livres,
residéncias, programas de aper démicas
Ou préticas, deve se preocupar em dar publcidade ¢ transparéncia 3 veracidade das
informagdes, de modo a transmitir seguranga aos tomadores de servico.

a que se refere o inciso anterior, obtidos por meios ilicitos ou a que teve
acesso mediante fraude;

XIll - vender, expor ou oferecer & venda produto, declarando ser objeto de
patente depositada, ou concedida, ou de desenho industrial registrado, que nao o seja,
ou menciona-o, nincio ou papel comercial, como depositado ou patenteado, ou
registrado, sem o ser;

IV - divuigar, explorar ou utilizar-se, sem autorizagdo, de resultados de
testes ou outros dados no divulgados, cuja elaboragdo envolva esforco consideravel e
que tenham sido apresentados a entidades governamentais como condigio para
aprovar a comercializago de produtos.

P, Este documento pode ser verfcado no enereco clirrico
= pelo cidgo

130

Documento assinado digitalmente conforme MP o 2.200-2 de 24/08/2001, |CIP.
aue It  nfrestruturs de Chves Piblcas Beser + ce st S50

Manual de Legisla¢ao do Sistema CFMV/CRMVs

CFMV

Conselho Federal de Medicina Veterindriz






